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Resumo: O artigo investiga a transformag¢ido da modernidade politica e da cidadania
diante da consolidacdo da sociedade de consumo e do paradigma neoliberal. A
andlise parte da constatacdo de que o sujeito politico, historicamente concebido
como cidadao dotado de direitos e deveres, foi progressivamente convertido em
consumidor, cuja participacdo publica se reduz a capacidade de escolha entre
mercadorias, estilos de vida e narrativas de mercado. Esse deslocamento representa
uma mudanga estrutural do eixo de legitima¢do do poder, transformando a
democracia em regime da preferéncia e reduzindo o ato politico a exibi¢do de gostos
e desejos. A pesquisa demonstra que o neoliberalismo opera como racionalidade
politica, governando a vida social segundo légicas mercantis e transformando a
liberdade em capital simbdlico de consumo, enquanto o espaco publico é colonizado
pelo marketing, pela visibilidade e pelo espetaculo.
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Abstract: This article investigates the transformation of political modernity and
citizenship in light of the consolidation of consumer society and the neoliberal
paradigm. The analysis begins with the observation that the political subject—
historically conceived as a citizen endowed with rights and duties—has been
progressively transformed into a consumer, whose public participation is reduced to
the capacity to choose between commodities, lifestyles, and market narratives. This

Mestre e Doutoranda em Desenvolvimento e Politicas Pablicas, UFES, Campus Cerro Largo, bolsista Capes.
Mestrando em Desenvolvimento e Politicas Publicas, UFES, Campus Cerro Largo.

Bacharel em Direito, Unijui.

Doutor em Sociologia, professor da UFES, Campus Cerro Largo.

BN =

' @@@@ A Tlustragio (ISSN 2675-908X) estd licenciada com uma Licenga Creative Commons
BY NC D

Atribuicao-NaoComercial-SemDerivacoes 4.0 Internacional.




Revista Ilustragao, Santo Angelo, v. 7, n. 1, p. 275-287, 2026.

shift represents a structural change in the axis of power legitimation, transforming
democracy into a regime of preference and reducing the political act to the display
of tastes and desires. The research demonstrates that neoliberalism operates as a
political rationality, governing social life according to market logics and transforming
freedom into symbolic consumer capital, while the public sphere is colonized by
marketing, visibility, and spectacle.

Keywords: Neoliberalism. Consumer Society. Freedom. Citizenship. Participation.

Introducao

Az)rdem politica inaugurada pela modernidade, fundada sobre os principios da
oberania popular e da igualdade juridica, vive hoje uma silenciosa reconfiguragao de
seus alicerces. O sujeito politico, antes concebido como cidadao, portador de direitos e participe
do destino coletivo, foi progressivamente metamorfoseado em consumidor: um individuo cuja
existéncia publica se resume a capacidade de escolha e de compra entre mercadorias, estilos de
vida e narrativas de mercado. Essa mutagao nao representa apenas uma mudanga cultural ou
comportamental; constitui um deslocamento estrutural do eixo de legitimagao do poder, em
que a democracia deixa de ser o regime da deliberacio e se converte no regime da preferéncia,
reduzindo o ato politico ao gesto de consumo. Trata-se de um processo histérico e ideoldgico de
longa duragio, no qual a légica econdmica transborda para a totalidade da vida social e passa a

organizar as formas de pensar, desejar e agir dos sujeitos contemporineos.

A chamada sociedade de consumo, que emergiu com forga no pds-guerra e se consolidou
sob o paradigma neoliberal, ¢ mais do que um estdgio avancado do capitalismo; é uma gramdtica
de poder que redefine a relagio entre Estado, mercado e individuo. O neoliberalismo, conforme
demonstram Foucault (2008) e Harvey (2005), nao se limita a uma doutrina econémica de
desregulagao e privatizagdo, mas opera como uma racionalidade politica que busca governar
a vida social segundo o modelo do mercado. Nesse contexto, a liberdade, conceito central do
imagindrio moderno, deixa de ser compreendida como autonomia coletiva e passa a significar
liberdade de escolha, deslocando o ideal de emancipagao para o campo do consumo. A cidadania,
que em sua formulagao cldssica implicava direitos, deveres e participagao na esfera publica,
converte-se em capital simbdlico de consumo: ser cidadao torna-se, na pritica, ter acesso a bens
e servigos, e a participacao politica ¢ substituida pela adesao a marcas, campanhas e discursos
que prometem reconhecimento individual. O resultado ¢ uma sociedade em que o sujeito é
convocado a expressar-se nao por meio da delibera¢ao racional, mas pela exibi¢ao de preferéncias

e gostos. Nesse caso. o eleitor é um cliente, e a politica, um mercado de emogoes.

Essa transfiguragao da cidadania reflete o que Bauman (2001) identifica como a passagem

da “sociedade de produtores” para a “sociedade de consumidores”. O valor do individuo jd nao se

efine por sua contribuicio ao bem comum, mas por sua capacidade de manter-se desejdvel no
defi tribuic b dade d t d

circuito de trocas simbdlicas. A obsolescéncia dos objetos - e dos vinculos - torna-se paradigma

existencial. A experiéncia politica, que outrora se enraizava na solidariedade e no projeto coletivo,
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dissolve-se em escolhas instantineas, voldteis e reversiveis. O espago publico é colonizado pela
l6gica da publicidade e pela sedu¢ao das imagens, enquanto a nogao de comunidade é substituida
por agregacoes efémeras de consumo e por afinidades de marca. O cidadao-consumidor vive
imerso em uma economia moral da visibilidade, em que a legitimidade politica decorre nao da
racionalidade dos argumentos, mas da capacidade de capturar atengao e despertar desejo. Nesse
ambiente, a prépria democracia é remodelada segundo o principio da concorréncia mercantil:

partidos e liderangas se transformam em produtos, e o debate politico em uma vitrine de slogans.

O presente artigo parte da hipétese de que a sociedade de consumo constitui o nicleo
simbdlico do neoliberalismo, operando como sua forma politica mais eficaz. Ao substituir o ideal
de cidadania pela retérica da escolha individual, o neoliberalismo promove uma despolitizagao
da vida coletiva, na qual a responsabilidade social ¢ dissolvida em performances privadas de
consumo. Assim, a legitimagio do poder desloca-se do campo das institui¢des para o campo
das emogodes e do desejo, instaurando um regime de governanca que mantém a aparéncia de
liberdade, mas neutraliza as condig6es materiais e afetivas para a agao politica auténtica. A figura
do cidadao é reconfigurada como empreendedor de si mesmo, gestor de sua prépria existéncia,
consumidor de oportunidades e, simultaneamente, mercadoria em exibi¢io permanente. A
democracia, sob essa racionalidade, torna-se um espeticulo de consumo regulado por métricas
de satisfacao e marketing de imagem, o que transforma a soberania popular em mero simulacro
de participacio.

A relevincia deste estudo reside na necessidade de compreender como o consumo se
converteu em principio de organizagio politica, colonizando esferas antes regidas por valores
éticos e civicos. Entender essa transformagio ¢é essencial para qualquer tentativa de reconstru¢io
da vida publica em bases ndo mercantis. A sociedade contemporinea vive um esvaziamento
das categorias politicas cldssicas - representagao, participacdo, bem comum - substituidas por
equivalentes funcionais derivados do mercado. O que outrora era direito social torna-se servigo
pago; o que era compromisso coletivo converte-se em escolha individual. Examinar essas
mutagoes significa, portanto, interrogar o préprio destino da democracia sob o dominio da

racionalidade neoliberal.

A pesquisa organiza-se em trés eixos complementares. No primeiro tépico, investiga-se
o processo histérico e ideolégico que deslocou o ideal de liberdade para a esfera do mercado,
examinando como a contemporaneidade transformou a autonomia politica em poder de compra.
No segundo, analisa-se a forma como o neoliberalismo produz sujeitos governdveis por meio da
internalizagao da légica concorrencial e da afetividade consumista, convertendo o individuo
em empresa de si. No terceiro, examina-se o impacto dessa racionalidade sobre as instituigoes
democrdticas, discutindo como a politica se torna espetdculo e a participagio cidada se reduz a
dinidmica do consumo simbdlico. Cada eixo dialoga com autores centrais, de Foucault (2008)

a Brown (2015), de Bourdieu (1984) a Bauman (2007), compondo um percurso interpretativo



Revista Ilustragao, Santo Angelo, v. 7, n. 1, p. 275-287, 2026.

que busca compreender a coeréncia interna entre a expansao do mercado e a retracao da esfera
publica.

Metodologicamente, a investigagao adota uma abordagem tedrico-analitica, sustentada
em revisio bibliogréfica critica. Nao se trata de uma descri¢ao empirica do consumo, mas de uma
reflexdo sobre seus fundamentos politicos e suas consequéncias civilizatérias. O objetivo nio é
denunciar o consumo em si, mas desvelar o regime de poder que o torna paradigma de governo
e modelo de subjetivagao. A estrutura do artigo segue um movimento que vai da reconstrugao
histdrica a interpretagdo tedrica, culminando na defesa de que a recuperagio da cidadania exige
um deslocamento radical da imaginagao politica contemporénea, isto é, a recusa de submeter a
vida coletiva a l6gica mercantil. Ao revelar o cidadao como consumidor, pretende-se nao apenas
diagnosticar uma patologia social, mas compreender a racionalidade que a produz e os limites

que impde & democracia moderna.

Assim delineado, o estudo insere-se no esforco de repensar as fronteiras entre economia e
politica, entre liberdade e consumo, entre escolha e soberania. O que estd em jogo nio é apenas a
andlise de um fenémeno sociolégico, mas a reconstrucio de uma categoria politica fundamental:
a do cidaddo como sujeito de direitos ¢ nio como cliente de promessas. Nesse horizonte,
questionar a sociedade de consumo é também questionar o préprio destino da democracia: se
ela continuard sendo um regime de deliberagao entre iguais ou se se tornard definitivamente uma
feira de preferéncias, onde o prego substitui o valor e a liberdade confunde-se com o poder de

comprar.

A metamorfose da liberdade: do cidadao ao consumidor

O processo de transformagao da liberdade em mercadoria é um dos movimentos mais
sutis ¢, a0 mesmo tempo, mais devastadores no contexto do capitalismo contemporineo. O
que antes constituia o nuicleo do ideal republicano, a autonomia do sujeito como participe da
vida publica, foi gradativamente reconfigurado por uma racionalidade que deslocou o eixo da
emancipacio da esfera politica para a econdmica. O cidadao, antes dotado de direitos e deveres,
converte-se, assim, em consumidor, movido nao mais pelo principio de participacio, mas pela
promessa de satisfagao individual. Esse deslocamento, que parece natural na ordem neoliberal, é
o produto de um longo processo de despolitizagao e de captura simbdlica da nogio de liberdade,

empreendido pelo capitalismo avangado em sua necessidade de autoperpetuagio.

Bauman (2008) observa que o consumo se tornou a forma predominante de pertencimento
e reconhecimento social. A liberdade, outrora definida pela capacidade de agir coletivamente e de
participar da constru¢ao do comum, ¢ ressignificada como liberdade de escolha entre produtos,
estilos de vida e identidades. O poder politico cede espago ao poder de compra, e o direito a voz
transforma-se em direito ao consumo. Essa substitui¢do nao ocorre de maneira abrupta; ¢ fruto
de um movimento histérico em que o capitalismo, especialmente apés a crise das metanarrativas

politicas do século XX, passa a ocupar o lugar simbdlico que antes pertencia a cidadania. O
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mercado, travestido de espago de autonomia, emerge como o novo /locus da realizagio pessoal,

enquanto o espago publico ¢ reduzido a arena de espectadores desmobilizados.

Essa mutagao implica uma inversao profunda dos valores modernos. A liberdade politica
— entendida por Kant (1785) como capacidade de agir segundo leis que o préprio sujeito se
dd — cede lugar a uma liberdade instrumental, orientada pelo desejo e pela acumulagao. O
individuo contemporaneo ¢ livre ndo por participar da vida puablica, mas por poder escolher
o que comprar. A autonomia torna-se fun¢io da renda; a cidadania, um privilégio mediado
pelo crédito. Como observa Foucault (1979), o neoliberalismo nao apenas regula a economia,
mas produz uma nova forma de subjetividade: o sujeito-empresa, que internaliza a légica da
concorréncia e transforma a prépria vida em investimento. A liberdade, nesse contexto, deixa de

ser uma categoria politica para converter-se em imperativo econdmico.

Essa transfiguragio da liberdade em bem de consumo estd enraizada nas transformacoes
estruturais do capitalismo tardio. A crise das institui¢oes representativas, a fragmentagio
das identidades e a perda de referéncias coletivas abriram espaco para a hegemonia de uma
racionalidade mercantil. O discurso da escolha individual substitui o da emancipagio coletiva;
a ética do cidadio ¢é substituida pela estética do consumidor. Debord (1967) jd advertia que
a sociedade contemporinea nao apenas produz mercadorias, mas produz formas de vida,
imagindrios e subjetividades mediadas pelo espetdculo. A visibilidade, o desejo e o consumo

tornam-se as linguagens predominantes da sociabilidade moderna.

O neoliberalismo, enquanto racionalidade politica, acelera e legitima esse processo. Ele
dissolve a fronteira entre economia e politica, convertendo o governo em gestdo e o sujeito em
recurso. O Estado, antes garantidor do bem comum, assume o papel de mediador dos fluxos de
capital e das expectativas do mercado. Nesse arranjo, a cidadania perde densidade: nao se define
mais por participacdo ou pertencimento, mas pela capacidade de consumir. Como observa
Dardot e Laval (2009), a liberdade neoliberal nio ¢ a liberdade dos antigos, fundada no agir
publico, nem a dos modernos, pautada pela autonomia civil, mas uma liberdade competitiva: o

direito de entrar e sobreviver na arena do mercado.

Essa metamorfose nio é apenas econdmica ou institucional; é profundamente cultural. O
consumo torna-se a gramdtica da experiéncia, o modo pelo qual o sujeito moderno se reconhece
e é reconhecido. O ato de consumir nio se restringe a aquisi¢ao de bens, mas assume uma fungio
simbdlica: ¢ por meio dele que se constréi a identidade e se negocia o pertencimento. Como nota
Lipovetsky (2007), a modernidade liquida dissolve os grandes projetos coletivos e os substitui
por um hedonismo leve, efémero, em que a felicidade ¢ mensurada pela capacidade de consumo.

A promessa de liberdade converte-se, assim, em dever de desejar.

Ao situar o consumo como principio estruturante da liberdade, o capitalismo tardio
realiza uma operagio de domesticagdo politica. A energia emancipatéria é redirecionada para a
esfera privada, transformando a vontade de liberdade em desejo de aquisigao. O sujeito ¢ livre

apenas dentro dos limites de sua solvéncia. A politica ¢ substituida pela publicidade; o voto,
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pelo ato de compra. Nesse sentido, como argumenta Zizek (2011), o capitalismo nao se sustenta
apenas por coer¢ao, mas por gozo, pela interiorizagao do prazer como forma de obediéncia. A

liberdade, convertida em mercadoria, torna-se o fetiche maximo do sistema.

Este primeiro tépico, portanto, nao se limita a identificar o fend6meno da sociedade de
consumo, mas busca compreender sua genealogia politica. Ele mostra que o que estd em jogo
nao ¢ apenas o aumento do consumo, mas a transformacio da prépria ideia de liberdade. A
passagem do cidadio ao consumidor é o sintoma mais claro da mutagao contemporinea das
relages entre sujeito, Estado e mercado. Trata-se, em dltima instincia, de compreender como a
promessa de emancipagao moderna foi capturada por uma légica que, sob o signo da liberdade,

produz novas formas de sujeigao.

0 mercado como nova esfera publica: a politica da satisfacao e a despolitizagcao
do comum

Aascensao do mercado a condigao de nova esfera piblica constitui uma das mais complexas
mutagoes da modernidade tardia. O que no periodo iluminista era compreendido como espago
de deliberagao, de racionalidade compartilhada e de constru¢io coletiva do destino comum, foi
progressivamente ocupado por uma racionalidade instrumental, na qual a visibilidade, o desejo
e a utilidade substituem o debate, o conflito e o consenso. O mercado, que historicamente se
limitava a fungio de regular a produgio e a circulagao de bens, passa a se converter no principal
mediador das relagdes sociais e na instancia de legitimacgio simbdlica de toda forma de existéncia.

Naio apenas organiza as trocas materiais, mas modela a cultura, o imagindrio e o préprio sentido

de vida.

Habermas (1984) identifica esse processo como a “colonizagio do mundo da vida”
pelas légicas sistémicas da economia e da administragao, isto ¢, a invasao do espago das relacoes
comunicativas, onde prevalecem a linguagem, o entendimento e a ética, por racionalidades
técnicas voltadas a eficiéncia e ao cdlculo. Contudo, no capitalismo tardio, essa colonizagao
adquire uma sutileza inédita: o mercado nao se impée mais como forga coercitiva, mas como
horizonte de liberdade e prazer. A dominagao assume forma de sedu¢io. O consumo aparece
como meio de expressao da autonomia, e a satisfagao individual, como finalidade suprema da
existéncia. Assim, o espago publico, outrora esfera do logos e da agao, é convertido em vitrine de

desejos e performances.

Bauman (2008) interpreta esse deslocamento como resultado da fragilizagio das
instituicoes modernas e do enfraquecimento dos vinculos comunitdrios. Em uma sociedade
marcada pela fluidez, pela incerteza e pela dissolu¢ao das referéncias coletivas, o consumo emerge
como substituto simbdlico da cidadania: é por meio dele que o sujeito busca reconhecimento,
pertencimento e seguranca ontoldgica. O mercado oferece uma promessa de identidade em um
mundo fragmentado, apresentando-se como o espago onde a liberdade pode ser exercida sem

conflito; uma liberdade despolitizada, moldada pela estética do desejo e pela 16gica da escolha.
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Essa substituicio da esfera piablica pela esfera mercantil é também uma operagao
ideolégica. Brown (2015) demonstra como o neoliberalismo, ao difundir a légica empresarial
como principio universal, transforma a prépria democracia em uma marca de mercado. O cidadao
torna-se investidor, o voto converte-se em ato de consumo simbdlico ¢ o Estado passa a operar
como empresa, orientado por indicadores de produtividade e eficiéncia. A cidadania é reduzida
a capacidade de competir, e 0 bem comum ¢ traduzido em “performance institucional”. Nesse
contexto, a politica é reconfigurada como administragao técnica de demandas, e a deliberacao

democrdtica, como gestao de expectativas.

O neoliberalismo, conforme Foucault (1979), ndo é apenas uma doutrina econdmica,
mas uma racionalidade politica que fabrica sujeitos ajustados as exigéncias da concorréncia. Seu
poder mais profundo consiste em internalizar nos individuos a légica do capital: o imperativo
de maximizar a si mesmo, de gerir a prépria vida como empresa, de transformar o desejo em
produtividade. O sujeito neoliberal nao é governado contra sua vontade; ele ¢ governado através
do seu desejo. O mercado, nesse sentido, nao é uma instincia exterior de dominagio, mas uma

forma de subjetivagao que redefine as condi¢ées de possibilidade da liberdade.

A politica da satisfagao emerge, entdo, como expressao mais acabada dessa racionalidade.
Trata-se de um regime em que o consenso ¢ produzido nio pela argumentacio publica, mas
pela administragao dos prazeres. O conflito, motor da democracia, é substituido pela promessa
de felicidade; o dissenso, por fidelidade a marca; a indignagao, por consumo compensatério.
Como observa Chaui (2013), o neoliberalismo reconfigura a ética publica ao substituir a busca
pela justica pelo culto ao desempenho. A ideia de bem comum, central & tradi¢io republicana,
dissolve-se na soma de interesses privados, e a nocio de solidariedade ¢ substituida pela de
competitividade. O cidadao deixa de ser sujeito de direitos para tornar-se cliente de servigos,

avaliando o Estado nio por sua legitimidade, mas por sua capacidade de entregar satisfacio.

Essa transformacio gera uma despolitiza¢io estrutural das sociedades contemporaneas.
O espago publico, entendido por Arendt (1958) como o lugar da aparigio e da ago, cede a
légica da visibilidade e do espetdculo. Debord (1967) percebeu esse fendémeno com precisao:
na sociedade do espetdculo, o real é substituido pela representagio, e o engajamento politico ¢
substituido pela imagem de engajamento. A cidadania converte-se em performance identitdria,
e o debate pablico em entretenimento. O mercado nio apenas intermedia as trocas econdmicas,
mas organiza o modo como os sujeitos percebem o mundo e a si mesmos. A visibilidade passa a

ser o novo critério de existéncia politica, e a aparéncia, o substituto da substancia.

Nessa configuragao, o Estado ¢é absorvido pela légica do consumo. Governos operam
como marcas, candidatos sio vendidos como produtos, e politicas publicas tornam-se
campanhas de marketing. O processo democritico, que pressupunha participagao e deliberagao,
¢ transformado em espetdculo mediado por algoritmos, em que a opiniao publica é fabricada por
meio da vigilancia e da segmenta¢io comportamental. O “mercado de ideias” é, na prdtica, um

mercado de dados. O poder se torna difuso e invisivel, operando na microgestao das escolhas e
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dos desejos. Como afirma Han (2015), trata-se de um regime de positividade, onde a dominagao

nao reprime, mas estimula; nao proibe, mas motiva; nao censura, mas sobrecarrega.

A consequéncia dessa légica é uma erosao profunda do vinculo social. A coletividade,
substituida pela somatdria de consumidores autossuficientes, perde o sentido de projeto comum.
A politica, reduzida a disputa por audiéncia, perde densidade ética e horizonte transformador.
A linguagem da economia infiltra-se em todos os dominios, inclusive na educagio, na arte, na
ciéncia e na afetividade, convertendo-os em capitais simbdlicos a serem otimizados. Tudo se
torna investimento: o corpo, o tempo, a emog¢io, o conhecimento. A vida é, ela prépria, uma

mercadoria em permanente valorizagao.

O que se observa, portanto, é um deslocamento paradigmdtico: o mercado nao apenas
regula, mas representa; nio apenas domina, mas define o real. Ao assumir o papel de mediador
universal, ele reconfigura a subjetividade e neutraliza a politica. A liberdade, que outrora
implicava a capacidade de agir em conjunto, converte-se em isolamento competitivo. O sujeito é
livre apenas na medida em que é rentdvel; autdbnomo apenas enquanto produtivo; visivel apenas

enquanto consumivel.

O capitalismo tardio, em sua fase de consumo e comunicagio total, alcanga assim um
duplo triunfo: substitui a participagio pela satisfagao e transforma a prépria ideia de emancipagio
em produto. O mercado torna-se o novo horizonte da existéncia, o substituto simbdlico da
polis, o espago onde se acredita encontrar liberdade, mas onde se exerce, na verdade, uma forma
sofisticada de servido voluntdria. O cidadio, transformado em cliente, jd nao exige direitos, mas

descontos. E o poder, invisivel e difuso, governa nao por coer¢io, mas por desejo.

O desafio tedrico que se impoe é compreender que essa despolitizagio nao ¢ efeito
colateral do capitalismo, mas condi¢ao de sua continuidade. Ao esvaziar o espago publico e
privatizar o sentido de liberdade, o neoliberalismo garante sua estabilidade pela dispersao dos
sujeitos ¢ pela fragmentagio do comum. A resisténcia, nesse contexto, nao poderd advir da
simples recusa do consumo, mas da reconstrugao de novas formas de sociabilidade e de novos
sentidos de liberdade, tarefa que serd abordada no préximo tépico, dedicado a reflexao sobre a

possibilidade de reconquista do comum como horizonte politico e ético da contemporaneidade.
A Reconquista do Comum: Possibilidades de Resisténcia e Reconfiguragio da Liberdade

Se a sociedade de consumo consolidou o mercado como mediador universal das
relacoes humanas, convertendo a liberdade em mercadoria e o cidadio em cliente, o desafio
contemporaneo consiste em reencontrar o sentido politico do comum. Mais do que uma simples
reacao moral ao consumismo, trata-se de um esforgo ontolégico e epistemoldgico de reconstruir
a experiéncia coletiva em um mundo regido pela légica da satisfacao individual. A reconquista
do comum exige repensar as bases da liberdade, deslocando-a da economia para a politica, da
escolha para a participacio, da acumulagio para o pertencimento. E uma tarefa que envolve nao
apenas resisténcia, mas reinven¢io — uma reconfiguracio das formas de vida que devolva 4 agao

humana sua dimensao publica, relacional e criadora de sentido.
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A modernidade neoliberal imp6s uma mutagio radical da subjetividade: transformou o
sujeito politico, dotado de palavra e de a¢io, em sujeito econémico, calculdvel e previsivel. Essa
transmutagao, conforme Foucault (1979), ndo é apenas resultado de politicas de Estado, mas
de tecnologias difusas de governo que produzem individuos governdveis pela interiorizagao da
norma. O poder, nesse regime, no opera por repressao, mas por produgio: ele fabrica desejos,
modela condutas e define os pardmetros do possivel. Assim, resistir nio significa apenas negar
o consumo, mas questionar as condigoes mesmas que o tornam forma de existéncia. O campo
da resisténcia ¢, antes de tudo, o da subjetividade: um territério de disputa simbélica e politica

SOb].‘C o que é viver em comum.

Nesse sentido, a critica de Hardt e Negri (2009) ao biopoder torna-se central. Para os
autores, o capitalismo contemporaneo nio domina mais apenas pela exploragio do trabalho,
mas pela captura da prépria vida - afetos, linguagens, imagindrios e relagoes. Essa dimensao
biopolitica do poder exige uma nova concep¢ao de resisténcia, fundada nio na negacio, mas
na producio de alternativas: o comum como poténcia constituinte, como espago de criagao e
de solidariedade que escapa a légica da propriedade e da mercantilizagao. O comum, aqui, nao
¢ o coletivo abstrato, mas o tecido vivo das relagoes, dos saberes partilhados e das formas de

cooperagao que se contrapdem 2 fragmentacao neoliberal.

Bauman (2008) reconhece que a sociedade liquida dissolve vinculos e instituicoes, mas
sugere que essa fluidez também pode conter um potencial emancipador. A auséncia de estruturas
rigidas abre espago para novas formas de sociabilidade baseadas na solidariedade, na confianga e na
reciprocidade. Recuperar o comum, portanto, nio implica restaurar antigas formas comunitdrias
ou nostalgias politicas, mas inventar novas modalidades de vinculo que escapem a légica do
consumo e da competi¢do. Trata-se de redescobrir a liberdade como interdependéncia, nao como

isolamento; como partilha, ndo como escolha; como responsabilidade, ndo como propriedade.

Essa reconstrugio, contudo, nio ocorre espontaneamente. Ela requer uma revalorizagio
da esfera publica e da educagio politica. Como afirma Arendt (1958), a liberdade nao se realiza
na soliddo, mas na pluralidade; ela é sempre um fendmeno de co-presenga, de aparigao mutua
no espago comum. A educa¢io, nesse contexto, deixa de ser apenas instrumento de adaptagio
e torna-se préatica de emancipagio, isto é, uma pedagogia da participacio. O sujeito educado
¢ aquele capaz de pensar o mundo como tarefa comum, de compreender a si mesmo nao
como consumidor de bens, mas como coautor do destino coletivo. Essa perspectiva remete a
necessidade de repolitizar a vida cotidiana, de reintroduzir o debate e a deliberagio nos espagos

em que o mercado imp6s o siléncio.

A reconstrugio do comum também supde uma ética da finitude. Em oposigao a légica
da expansao ilimitada e do desejo incessante, a ética do comum reconhece os limites materiais e
simbdlicos da existéncia. Como argumenta Latour (2021), o Antropoceno revela que o projeto
moderno de dominagio da natureza fracassou: nio hd exterior ao qual possamos escapar. A

terra, a comunidade e o corpo tornam-se dimensoes insepardveis do mesmo ecossistema politico.
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Nesse cendrio, o consumo ilimitado nao é apenas moralmente problemdtico, mas ecologicamente
invidvel. A resisténcia passa, entdo, por reconfigurar o desejo, transformando-o de forca de

apropriagao em forga de cuidado.

A politica do comum implica, portanto, uma profunda inversao ontolégica: em vez de
compreender a liberdade como auséncia de vinculos, ela a entende como capacidade de cooperar.
Essa concep¢ao rompe com o imagindrio liberal de autonomia isolada e propoe uma liberdade
situada, relacional e partilhada. Dardot e Laval (2014) desenvolvem essa ideia ao defender o
comum nao como bem, mas como principio politico, um modo de instituir o social que se opoe
tanto a privatiza¢ao neoliberal quanto ao estatismo burocrdtico. O comum, nessa acepgao, nao é
propriedade, mas pratica; nao ¢ substantivo, mas verbo: comunizar significa agir coletivamente,

compartilhar responsabilidades, instituir novas regras de convivéncia.

A reconstrucio da liberdade passa, assim, pela reconstrugio do politico. Retomar o
comum nio ¢ simplesmente resgatar um ideal perdido, mas criar condigoes para que o espago
publico volte a ser lugar de agao e nao de gestdo. Isso requer reconfigurar o Estado nio como
empresa, mas como mediador ético do coletivo; restaurar a ideia de cidadania como participagio
e nao como clientelismo; e reverter o processo de privatizacio da imaginacio, permitindo que
o futuro seja novamente concebido como horizonte partilhado. A democracia, para sobreviver,
precisa recuperar o seu sentido republicano, aquele que entende 0 bem comum nio como soma

de interesses individuais, mas como constru¢io permanente do vinculo social.

Contudo, ¢é preciso reconhecer que a reconquista do comum enfrenta um obstdculo
estrutural: a captura das subjetividades pelo paradigma da satisfagio. Como observa Zizek
(2011), o capitalismo nao se mantém apenas pela exploragio, mas pelo desejo de participar
de seu préprio gozo. Resistir exige, portanto, romper com a fantasia de felicidade que sustenta
o sistema. Nao basta denunciar o consumo; é necessdrio imaginar outras formas de prazer, de
reconhecimento e de realizagdo que nio se traduzam em mercadoria. Isso implica reinventar a
cultura, as prdticas de convivéncia e até mesmo a sensibilidade estética, deslocando o foco da

performance para a presenca, da visibilidade para o vinculo.

Essa tarefa, embora drdua, nao é impossivel. Sennett (2012) sugere que a reconstrugao do
comum pode comegar nos espagos cotidianos, nas préticas colaborativas e nas redes de confianca
que escapam 2 l6gica do lucro. O trabalho artesanal, a arte comunitdria, as economias soliddrias
e as pedagogias criticas sao exemplos de micropréticas de resisténcia que reintroduzem o sentido
de partilha em um mundo dominado pela competigao. Sao gestos que, embora fragmentdrios,
afirmam a possibilidade de um outro modo de vida, no qual o valor nio ¢ medido pela

produtividade, mas pela capacidade de cuidar e de criar juntos.

O comum, portanto, nio ¢ um residuo da modernidade, mas a sua promessa ainda nao
cumprida. E o horizonte de uma liberdade que nao se realiza no consumo, mas na coautoria do
mundo. Reconfigurar a liberdade sob essa perspectiva significa reverter a colonizagao neoliberal

da subjetividade e restituir a politica sua vocagao origindria: a de criar mundos compartilhdveis.
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O cidadao que emerge dessa reconstrugio nao é mais o cliente do Estado, mas o guardiao do
comum; nao ¢ consumidor de direitos, mas produtor de solidariedade; nao busca satisfagao, mas

sentido.

Este terceiro tépico encerra, assim, o arco tedrico do artigo: se o primeiro analisou a
metamorfose da liberdade e o segundo diagnosticou a despolitizagao operada pelo mercado, o
presente delineia as possibilidades de uma refundagao politica da liberdade, ancorada na ética
do comum e na revalorizagio da agdo coletiva. A superagio da sociedade de consumo nao se
dard por decreto nem por recusa moral, mas pela lenta e persistente reconstrugao de um ethos
comunitdrio, capaz de devolver 2 liberdade seu significado origindrio: o de ser, junto aos outros,

artifice de um mundo compartilhado.

Consideracgoes finais

O percurso reflexivo desenvolvido neste trabalho revelou que o deslocamento da
cidadania para o consumo nio constitui apenas um fenémeno econdmico ou cultural, mas
um movimento profundo de reconfiguragao da subjetividade e da prépria ideia de liberdade.
A sociedade do consumo, ao converter o sujeito politico em sujeito mercadolégico, dissolveu
os vinculos coletivos e reduziu a experiéncia democrdtica a esfera da escolha individual. Nesse
processo, a liberdade, outrora concebida como capacidade de participa¢io e deliberagao publica,
passou a ser entendida como poder de compra e autossuficiéncia material, um deslocamento que

enfraquece a no¢io de responsabilidade comum e desarticula os fundamentos da vida politica.

O diagnéstico central que emerge é o de uma sociedade na qual o consumo se converte
em mecanismo de integracio e exclusao social, substituindo as antigas formas de pertencimento
e reconhecimento. O que se anuncia nio ¢ apenas uma mutagdo na economia, mas uma
transformagio no préprio modo de existir em sociedade: o ser humano passa a valer pelo que
consome, e nao mais pelo que constroi, participa ou compartilha. Essa inversio do valor da
agao politica em valor de mercado gera um vazio simbdlico ¢ moral, no qual o individuo ¢
constantemente convocado a reafirmar sua identidade pelo consumo, sem, contudo, encontrar

estabilidade ou sentido.

O problema mais grave desse processo reside na naturalizacdo de um modelo de liberdade
que mascara sua prépria condigio de dependéncia. A légica do consumo promete autonomia,
mas produz sujei¢do; oferece escolhas, mas impoe desejos; aparenta igualdade, mas reproduz
desigualdades. A politica, capturada pela racionalidade econdmica, torna-se administradora
de vontades e nao mais mediadora de interesses coletivos. Assim, a cidadania cede espaco ao

consumidor e a democracia se transforma em um mercado de promessas e afetos.

Romper com essa dindmica exige mais do que reformas econdmicas ou regulamentagoes
de mercado. Implica reconstruir a ideia de liberdade sobre novas bases éticas, comunitérias e
soliddrias. E necessirio recuperar o sentido de pertencimento e o valor da deliberagio publica,

resgatando o espaco politico como lugar de criacao coletiva de significados. A superagao da
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sociedade do consumo nio se dard pela negacio da materialidade, mas pela reconquista da
centralidade do humano sobre o objeto, do bem comum sobre o interesse privado, da convivéncia

sobre a competigao.

Como desdobramento, abrem-se multiplas possibilidades de investigagio. Entre elas,
compreender de que modo as novas tecnologias e as redes sociais ampliam ou tensionam esse
processo de mercantilizacdo da subjetividade; analisar como as politicas publicas podem ser
desenhadas para resgatar a dimensao publica da liberdade; e refletir sobre experiéncias sociais que
buscam alternativas ao consumo como forma de pertencimento, seja em praticas comunitdrias,
educativas ou ecoldgicas. Essas frentes de pesquisa podem contribuir para o amadurecimento de
um novo paradigma, capaz de articular desenvolvimento, ética e democracia em uma perspectiva

pds-consumista.

A reflexdo que aqui se encerra nao busca encerrar o debate, mas abri-lo. A genealogia
da liberdade no capitalismo tardio ainda estd em curso, e compreender suas metamorfoses é
condigio para imaginar novos modos de existéncia coletiva. Resta, portanto, recolocar a poll’tica
no centro da vida e restituir a liberdade seu sentido primeiro: o de ser partilha, encontro e

constru¢ao de mundo.
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